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ENTREVISTA CON
Prof. Asoc. Dr. Somjai

Del 9 al 16 de marzo del afio en curso, la Embajada Real de Tailandia en México tuvo la oportunidad de recibir al

Prof. Asoc. Dr. Somjai Phagaphasvivat, famoso académico tailandés de economia politica y experto sobre la

regién latinoamericana y la lengua espafiola. El Profesor fue invitado a dar conferencias sobre Tailandia y ANSEA
(Asociacién de Naciones del Sudeste Asidtico) en varias de las principales instituciones de México como parte del
proyecto “Programa de Estudios Tailandeses” de la Embajada, con el fin de promover el conocimiento y entendi-
miento sobre Tailandia en México y sostener la cooperacién académica entre los dos paises que se empleard como
base sélida para reafirmar la relacidn bilateral en todos los aspectos. Ademas, el Profesor fambién se reunidé con

COMCE en la Ciudad de México y COMCE West en Guadalajara. El equipo editorial del Comunicado de Prensa

aprovechd esta oportunidad para enfrevistar al Profesor sobre su opinidn y vision de México y la regidn latinoa-

mericana, incluso su relacidén con Tailandia y ANSEA.

De hecho, esta es mi tercera visita a México. Al comparar con las veces anteriores, pienso que hay varios cambios.

La ciudad se ve desarrollada, tiene un estilo mas internacional, también se notan mas las influencias estadouni
denses, tales como, la construccidon de edificios, casas y centros comerciales, etc. En cuanto a la gente, he notado que los mexicanos estdn mas abiertos a las culturas ex-
tranjeras, especialmente de los paises orientales, por ejemplo, el sushi se ha convertido en una comida que se encuentra en todos lados. Sin embargo, lo que no ha cam-
biado es la amabilidad y generosidad de los mexicanos. Antes de viajar aqui, mucha gente me advirtié sobre la inseguridad del pais pero creo que es exagerado lo que

dicen.

Opino que tanto los estudiantes como los hombres de negocios, fienen mucho interés sobre el tema. Lo noté por las preguntas después de la presentacion. Este fendmeno,
en mi opinidn, es un resultado de la globalizacion y fambién es porque la economia y la politica de las dos regiones (Asia y Latinoamérica) han tenido el mismo nivel de
desarrollo. Esa concordancia les obliga a llamar la atencidn entre si. Los mexicanos quieren conocer a los paises de ANSEA y saber sobre las oporfunidades de comercio e
inversion y piensan que Tailandia serd el eje principal para relacionarse con ANSEA y ofros paises asi@ticos por su ubicacidn. De la misma forma los mexicanos fambién

piensan que su pais podrda ser el nGcleo para conectar con los paises del Norte y el Sur de América.

Estoy seguro que la relacidn entre los dos continentes se transformard como nunca ha ocurrido en la historia, puesto que, actualmente, ambas regiones tienen un gran
crecimiento econdmico mientras que la economia en Europa y EE.UU. se ha desalentado, por lo tanto, Asia y Latinoamérica tienen que extender su mercado hacia otro lado.
Por ejemplo, México no puede depender solamente del mercado estadounidense, sino que tiene que llegar a Asia. Los paises orientales, ademds de depender entre si,
tiene que ampliar su mercado a los paises latinoamericanos que también estdn creciendo a un ritmo muy alto. Ademds, creo que las uniones que provocardn muchos cam-

bios son APEC, TPP y FEALAC. Las relaciones entre las dos regiones no se limitaran sélo en el aspecto comercial, sino también en el aspecto académico, cultural, y turistico.

Primero, el desconocimiento de ambos lados que les hace permanecer sin atencidn entre si. Pero, creo que este obstdculo va a ser disminuido por la necesidad de ampliar
mercado. Segundo, la percepcion de los tailandeses hacia los paises latinoamericanos de ser exageradamente peligrosos, sin embargo, este problema no tiene mucha im-
portancia. Tercero, el idioma, ya que son muy poco los tailandeses que saben espafiol, lo cual impide entender claramente la economia politica de la regidén latinoameri-
cana. Finalmente, la gran distancia que aumenta el capital por el costo de paqueteria y transporte. Este Gltimo obstdculo estd perdiendo importancia ya que Tailandia
esta enfocdndose en exportar productos de nivel medio-alto que no cuesten mucho al transportarse. Ademas, las empresas orientales estdn mudando sus plantas a los
paises latinoamericanos en un nimero considerable yviceversa, para mantener el poder en la competencia y aprovechar de las normas de origen de los Acuerdos de Libre

Comercio que fambién estdGn aumentando el volumen.

%< HOT NEWS
‘&dzal‘)l;g Celebra KidZania su llegada a Tailandia con la aperfura de KidZania Bangkok

KidZania, el concepto 100% mexicano de “eduentretenimiento” infantil Gnico en el mundo donde los nifios juegan a ser
adultos, inaugurd hoy su treceavo parque a nivel mundial, en el 5°to piso del prestigioso centro comercial Siam Paragon de
la ciudad de Bangkok.

Con una inversién de 321 millones de pesosy una superficie de 100,000 metros cuadrados, este nuevo Centro de Eduentrete-
nimiento buscard ofrecer a sus visitantes de 4 a 14 afios de edad, la experiencia Unica y real de vivir y desempefiarse como
adultos pero dentro de una ciudad a tamafio escala; la cuenta con calles pavimentadas, edificios, insfituciones, vehiculos,
estadio deportivo y hasta su propia moneda los “kidZos”, que servirdn para pagary comprar bienes y servicios.

Al igual que los 12 KidZania que se encuentran alrededor del mundo, este Centro ha sido desarrollado para satisfacer las
necesidades especificas de los nifios de su localidad, por lo que ademas de brindarles la oportunidad de ejercer las mas de
80 carreras profesionales como médico, periodista, piloto y modelo; los visitantes podrdn ofrecer sus servicios en los mdas de
65 establecimientos que estardn funcionando; dentro de los cuales destacan el Centro de Investigacidon de Agua Potable,
el Estudio de Arquitectura y Disefio, y la FAbrica de Té, los cuales Gnicamente se podran visitar y disfrutar en KidZania Ban-
gkok.

"Bangkok es uno de los destinos turisticos mas importantes del mundo, durante 3 afios consecutivos fue nombrado Mejor

Ciudad del Mundo por la revista Travel & Leisure: por lo que a partir de ahora esperamos poder compartir las experiencias

de aprendizaje y diversién con las familias de todo el mundo”, afirmd el Sr. Scott Schubert, vicepresidente de Inversiones Kids

Edutainment (Tailandia) Co., Ltd ., y CEO de KidZania en Tailandia.
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Segln la tradicién Tai, en abril empieza el afio nuevo. Todo el
pueblo Tailandés forma parte de esta celebracién conocida
como Songkran (fransicién o cambio de lugar) indica el co-
mienzo de un nuevo afio astrolégico, en el que el sol se mueve
hacia la constelacién de Aries. El Songkran fue el afio nuevo
oficial en Tailandia hasta 1941, cuando se adoptd la fecha
del afio nuevo internacional, el 31 de diciembre. Sin embar-
go, los tailandeses siguen celebrando las ceremonias que
dan la bienvenida al afio astral. Segln la fradicién, el 13 de
abril es la fecha real, pero las fiestas y ceremonias fradicio-

nales se prolongan del 13 al 15 de abril.

Puesto que Abril es el mes mds caluroso del afio (las ftempera-
turas pueden pasar de los 40° C), el agua es el protfagonista
del festival para darfrescura a lavida en el afio nuevo. Los ri-
tfuales que se celebran en el fesfival tienen que ver con el
agua asi que se conoce ampliamente como el “Festival de
Agua”. El festival de Songkran es un tiempo de renovacidn,
frescura y limpieza, tanfo espiritual como material. Se visitan
los templos budistas para meditar, rezar y llevar comida a los
monjes. También se hace la limpieza final de la imagen de
Buda con aguas aromdticas en los templos y en casa, donde
muchos fambién aprovechan para limpiar a fondo el hogar.
La gente suele reunirse con su familia para realizar juntos las
tfradiciones que se celebraré@n en el festival, por ejemplo el
Rod Nam Dam Hua, que significa "el torrente de las aguas”,
donde se rinden honores a los ancestros y a 1os mdés ancianos.
Se derrama agua en las personas mayores mientras se piden

deseos de buena suerfe para el futuro.

Después de los rituales religiosos y familiares comienza la
batalla de agua. Por todo el pais la gente se tira agua, cubi-
tos y harina durante fres dfas. Las calles se llenan de bote-
llas, fanques de a agua, mangueras y pistolasde agua carga-
das para la lucha. No habré quien escape. Las ciudades con
las batallas de agua mds espectaculares son Bangkok (Calle
de Khao San), Phuket (Calle de Bangla), Chiang Mai, y Khon

Kaen, por la masiva afluencia de turismo.
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Se emplean tres tipos de calendario en Tailandia: el gregoria-
no (el que se emplea internacionalmente), el budista y el
lunar que ahora sélo se emplea para colocar fechas de cele-
braciones religiosas. El calendario budista tiene el mismo sis-
tema que el gregoriano, es decir, tienen 12 meses, comienza
con enero como el primer mes y diciembre como el Gltfimo de
cada afio. La diferencia se encuentra en el ndmero de afio,
puesto gue el primer afio budista empezd después de la
muerte de Buda en el 543 a.C, porlo tanto, el 2013 del calen-
dario gregoriano seria el 2556 del calendario budista. Este
calendario se emplea oficialmente en Tailandia. En cuanto al
calendario lunar, un afio también estd puesto por 365 dias,
pero el primer mes toca a diciembre en el calendario interna-
cional. Los tailandeses han empleado el sistema del calenda-
riocomo el restodel mundo desde 1899 0 el 2442 seg(n el ca-

lendario budista.
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